Como otra “buena practica” se presenta “Jas actuaciones que
contribuyen al incremento de la visibilidad de los proyectos
cofinanciados y sus resultados por parte de los beneficiarios privados”
llevada a cabo por la Agencia Canaria de investigacion, Innovacién y Sociedad
de la Informacion.

Las actuaciones llevadas a cabo por la Agencia Canaria de Investigacion,
Innovacion y Sociedad de la Informacion en materia de informacion y
publicidad, muestra una gran variedad de ejemplos de buenas practicas, tales
como: papeleria, articulos promocionales, folletos, cartel expositor de
jornadas/cursos/eventos, en paginas web, comunicaciones/notificaciones en
formato papel y digital conforme a las directrices del Manual de Aplicacion de la
Normativa de Informacién y Publicidad.

Entre ellas destacamos el Programa Integral de apoyo a la innovacion y
competitividad de la PYME Canaria (SEFEU-LP-2012-02), realizado por el
beneficiario Fundacion Canaria Universitaria de Las Palmas, cuyo cumplimiento
de la normativa de informacion y publicidad es llevado a cabo mediante la
implantacion del emblema comunitario en: resoluciones, pequefios articulos,
carteles y expositores, documentacion, carpetas, comunicaciones en formato
papel y digital.

Los criterios de buena practica cumplen en los siguientes términos:

Uso de recursos innovadores en la presentacion, organizacion y desarrollo. La
inclusion del emblema del fondo FSE y la tasa de cofinanciacién en
presentaciones y en articulos de promocion (pendrivers y boligrafos).



Adecuacion de los contenidos a los objetivos establecidos. Estas actividades
manifiestan la visibilidad de la participacién de la UE tanto en el desarrollo de
sus empresas como a nivel regional.

Incorporacién de criterios de Igualdad de Oportunidades. En el portal Web de
inscripcion del programa no se hace distincion de género, afiadiendo a su vez,
la incorporacion del principio transversal de Igualdad de Género en las
convocatorias de la Agencia, lo que garantiza que no haya discriminacion.



Adecuacion con el objetivo general de difusion de los Fondos. La visibilidad
ayuda a la superacion del déficit de concienciacién entre la poblacion de la
Union Europea de la relevancia de la Politica de Cohesion y, de forma
particular, del FSE.

Alto grado de cobertura sobre la poblacién objetivo de la accion. Las medidas
aplicadas contribuyen a la difusién entre los asistentes a las jornadas.

Evidencia de un alto grado de calidad. Queda patente tanto en la implicacion
del beneficiario en la ejecucion de las medidas de informacion y publicidad y en
la medida en que puede servir de ejemplo ilustrativo para otros beneficiarios
potenciales asi como en el traslado de un mensaje claro y directo a la
ciudadania en su conjunto.

Uso de nuevas tecnologias de la informacion. Internet constituye una de las
herramientas empleadas en la difusion del mensaje, con la incorporacion de la
referencia a la cofinanciacion en el portal aplicativo.



Marcapaginas

Ldacl

3278 00050 CFORTIT AT

i -
- Py Camaon ®

Pare Lot e ¢ grocese
L Bme et alens

FITVOPA, MO S (WA ¥ LW O T vedt 1 COTLC
B0 Sww wh 150008 LG areen reete

PO Cra s LN SIS miaL B AP Sl se 1IN P

ST3.41BDTHBNISO I0 LATE METAT 8 ERCCENE THIC EROT # A3l ) STOT A
» o

©  Uaro canmnaet FULSY

¢ Corvasels canatast £UL Py

3 Ouimenn o (vem irer

QTEC 3 Jo000 & FOONFarcn ‘i tprie o= )

) O

4 o O 0 8 A O LD SR AR L SX 22 ADNSBNID
SOONP AN IRRAMI0 DR B La¥ Ll ATINCHN OF e ierd COTEL e vacarss on w
RS B AARLIE OF S4 ERLreis

Tt e e 2 “ecesz ruese
DITER R CNATOTINAIGEINE BT #4508 1. RN T SO [0 # AT 0640 1D 20208 02 LTI

Waras Ssues

Fracas Copmian

pr—

Inscripcion y confirmacion

Libretas/carpetas



