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También se presenta como Buena Práctica del Ayuntamiento de Arona “la 
Difusión del proyecto y de la importancia de los fondos europeos con 
motivo de  inauguración del Parque Urbano Garañaña 

 

Con motivo de la inauguración del Parque Garañaña el 26 de octubre de 2012, 
actuación encuadrada en la línea estratégica 1 de Acondicionamiento y Mejora 
del Medio Ambiente Urbano, se llevaron a cabo las siguientes actuaciones: 

 

Con anterioridad a la celebración del día de inauguración, con el objetivo de dar 
la mayor difusión posible al acto, se distribuyó entre los vecinos de la zona tres 
mil invitaciones y se insertó dicha invitación en un periódico de tirada provincial 
y en la página web municipal. 
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Se procedió también al diseño y elaboración de cuatro paneles explicativos del 
Proyecto Urban Arona  en los cuales se explicaban los fondos europeos así 
como las diferentes líneas estratégicas que componen el mencionad proyecto 
Urban Arona. 

 
En la mañana del día 26 de octubre se llevaron a cabo cuatro charlas 
informativas sobre el Proyecto Urban Arona y la importancia de los fondos 
europeos en la construcción de Europa, a varios grupos de alumnos del 
Instituto de Enseñanza Secundaria Las Galletas y de los centros enseñanza de 
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infantil y primaria de La Estrella y Luis Álvarez Cruz; contando con un número 
aproximado de 200 alumnos.  

 
 

Tras la charla se les daba una vuelta a los alumnos por las diferentes partes del 
parque para que conocieran la instalación y, al concluir, se les reunió en el 
anfiteatro y se les preguntó sobre qué entendían ellos del Proyecto Urban 
Arona y de los Fondos Europeos. 

 

Por la tarde se realizó el acto institucional de inauguración del Parque Urbano 
de Garañaña, mediante el cual se inauguró oficialmente dicha instalación y se 
descubrió la placa conmemorativa del parque.  

 

Dicho acto comenzó, al igual que el de la mañana, con una explicación a los 
representantes de las diferentes instituciones públicas que asistieron (Gobierno 
de Canarias, Cabildo de Tenerife, Cámara de Comercio, Subdelegación del 
Gobierno), así como el público en general, del proyecto Urban Arona, de su 
cofinanciación por el FEDER; utilizando como soporte los paneles informativos 
realizadas para el evento. 

 
 

Se considera que es una buena práctica por 

 

Por lo que respecta al Uso de recursos innovadores en la presentación, 
organización y/o desarrollo, se considera innovador porque, aprovechando la 
inauguración del Parque Garañaña incluida en el proyecto, se llevaron a cabo 
diferentes actividades de difusión y comunicación (buzoneo, publicidad en 
prensa, paneles informativos, charlas, etc.) con el objetivo de dar transparencia 
y visibilidad a los fondos europeos, no sólo dentro del propio organismo, sino 
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vinculando esta actuación con lo que se debe hacer de cara a los destinatarios 
últimos de las actuaciones cofinanciadas con Fondos Europeos. 

 
En lo relativo a la Adecuación de los contenidos a los objetivos 
perseguidos, se ha conseguido ampliamente puesto que el objetivo final era el 
de reforzar y recordar las actuaciones que en materia de información y 
publicidad se han de llevar a cabo de las actuaciones cofinanciadas por el 
FEDER a los diferentes colectivos beneficiarios y a la ciudadanía en general. 

 
La Incorporación del criterio de Igualdad de oportunidades queda recogido 
en el cuidado en el uso de un lenguaje no sexista. 

                                                     

La Adecuación con el objetivo general de difusión de los fondos es 
evidente en esta actuación porque en todos los instrumentos de comunicación 
empleados para la promoción y difusión del acto de inauguración, así como en 
el acto de inauguración en sí, se ha resaltado especialmente la participación de 
la Unión Europea en el proyecto y la cofinanciación del Fondo Europeo de 
Desarrollo Regional (FEDER), con la finalidad de aumentar la visibilidad y 
concienciación de la ciudadanía a cerca de los beneficios de la política regional 
comunitaria.. 
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La evidencia de un alto grado de calidad, se manifiesta tanto en la 
diversidad de sistemas mediante los que se difunde la financiación del FEDER 
en el proyecto como por los distintos soportes utilizados que muestran el 
compromiso con la difusión del papel que juega el FEDER en el proyecto. 

 
El Alto grado de cobertura sobre la población objetivo de la acción de 
comunicación, se ha conseguid plenamente porque, a través de las 
convocatorias y notas de prensa a los medios de comunicación con presencia y 
repercusión en la ciudad, reparto masivo de folletos promocionales entre todos 
los vecinos de la zona Urban, anuncios en prensa, emisión de video informativo 
en el acto, colocación de placa conmemorativa; se asegura una amplia difusión 
de la iniciativa y cobertura no sólo entre la población más directamente 
beneficiaria, sino entre toda la población en general, prestando especial 
atención a la información sobre la cofinanciación de la Unión Europea. 
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Finalmente, en lo que respecta al Uso de nuevas tecnologías de la 
información, cabe destacar que toda la información  previa y la programación 
de actividades, invitación al acto y el material informativo de soporte; así como 
toda la información y fotografías generadas posteriormente se difundieron a 
través de la página web municipal y en diversas redes sociales. 

 


